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CINEMATOGRÁFICO Y LA 
IMPLICACIÓN DE EUSKADI EN LA 
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ESCENARIOS, VIVENCIAS Y ALIANZAS:  
LA EXPERIENCIA DE (RE)VISITAR  
LOS SIETE REINOS DE PONIENTE

Los Siete Reinos de Poniente que el escritor Geor-

ge R. R. Martin había imaginado en sus novelas 

tomaron forma en la pequeña pantalla en la serie 

de televisión Juego de tronos (Game of Thrones, 

David Benioff, D. B. Weiss, HBO: 2011-2019), con-

formando una suerte de rompecabezas geográfico 

de paisajes tan heterogéneos como los de Irlanda 

del Norte, Croacia, Islandia, Malta o España. De 

hecho, ciudades como Girona, Sevilla y Córdoba, 

o parajes como las Bardenas Reales de Navarra, se 

transformaron para dar vida a emplazamientos 

decisivos como Desembarco del Rey, Roca Caster-

ly, Dorne o el Mar Dothraki.

Durante el transcurso de sus ocho temporadas, 

la imparable lucha por conocer quién ocuparía el 

Trono de Hierro mantuvo en vilo a millones de se-

guidores en todo el mundo. De hecho, la multipre-

miada serie estadounidense —la ficción más galar-

donada de la historia— ha batido todos los récords 

de audiencias, llegando a 20 millones de espectado-

res en su episodio final y congregando a una media 

de 44 millones por episodio en su última temporada. 

Hubo que esperar hasta la séptima para que, 

sobre la sinuosa escalinata de San Juan de Gazte-

lugatxe (Bizkaia), se erigiera el imponente castillo 

de Rocadragón, fortaleza de la protagonista Dae-

nerys Targaryen (Emilia Clarke). La imagen de su 

encuentro con Jon Nieve (Kit Harington) en este 

emplazamiento daría la vuelta al mundo el 15 de 

julio de 2017 y lo pondría en el mapa al conver-

tirlo en lugar de referencia para los seguidores de 

la serie. También lo serían las playas de Muriola 

(Barrika, Bizkaia) e Itzurun (Zumaia, Gipuzkoa), 

los otros dos escenarios vascos donde también 

tuvo lugar el rodaje en 2016. En todos ellos fueron 

recreadas las escenas exteriores de los capítulos 

analizados, mientras que los interiores fueron ro-

dados en Irlanda del Norte.
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Desde entonces, Gaztelugatxe acoge cada año 

a los miles de visitantes que se acercan al lugar en 

el que se forjó una de las principales alianzas de 

la serie y que ha sido distinguido por la European 

Filming Commission Network como la segun-

da mejor localización europea de la década («San 

Juan de Gaztelugatxe…», 2017). Muestra de este 

arrollador éxito, los datos aportados por la Diputa-

ción Foral de Bizkaia cifran en cerca de 400.000 

los turistas durante el pasado verano, posicionán-

dose, así, como el segundo destino más visitado del 

territorio (Pereda, 2019). 

Con el propósito de dar a conocer estos parajes, 

la Oficina de Turismo de Euskadi puso en marcha 

a mediados de 2017 la web Basque Country is co-

ming, donde incluyeron recorridos cinematográfi-

cos por los escenarios de la ficción televisiva. La 

repercusión mediática internacional generada 

tras su emisión ha traído consigo cierta masifi-

cación turística que se ha venido denunciando 

recientemente desde las localidades colindantes, 

con la creación de plataformas como SOS Gaztelu-

gatxe y la recogida de firmas en pos de una gestión 

más eficiente del lugar (Pereda, 2019).

Teniendo en cuenta lo mencionado, la presen-

te investigación tiene como objetivo conocer la 

implicación de las características geográficas de 

una localización televisiva, en este caso los tres 

escenarios vascos, en el discurso narrativo de Jue-

go de tronos. Y, unido a este propósito, se pretende 

conocer cómo han sido empleadas las propiedades 

formales de dicho entorno por parte de los pro-

ductores de la ficción para esculpir su discurso. De 

esta forma, se podría identificar qué rol juegan los 

escenarios vascos —conocidos como Rocadragón— 

en la estructura discursiva de la serie, con el pro-

pósito de determinar si trascienden lo meramente 

estético y si, por ende, pueden llegar a compren-

derse como un personaje más. 

El análisis de su peso narrativo dentro de la 

ficción televisiva se complementará con el estudio 

del impacto —ora positivo, ora negativo— que la 

aparición de estos entornos haya podido generar 

en el turismo de Euskadi. Por otro lado, se abor-

dará el fenómeno de reemplazo de la imagen del 

territorio real de Gaztelugatxe por la imaginaria 

fortaleza de Rocadragón, el cual ha sido motivado 

por la serie, reforzado por los espectadores e im-

pulsado por las instituciones vascas.

UNA VENTANA AUDIOVISUAL ABIERTA  
A OTROS MUNDOS

Transportarse hasta los rincones más remotos del 

globo desde una butaca y sin levantar la vista de la 

pantalla. En esta travesía sensorial radica la magia 

del cine, presentándolo como «proveedor de viajes 

virtuales para el disfrute de todos los públicos» (Del 

Rey-Reguillo, 2007: 9). Esta «ventana a otros mun-

dos» (Martínez-Salanova, 2002: 77) ha convertido 

a la gran pantalla y a las series en potentes plata-

formas para la promoción de ciudades, ya que son 

«uno de los principales vehículos para construir y 

transmitir los lugares con los que la gente no tiene 

una experiencia de primera mano» (Bernardi, 2016: 

28). Y es que cada estreno suscita un relevante in-

terés por conocer de cerca los escenarios en los que 

se desarrollan las vivencias de los personajes. 

Tener la oportunidad de visitar esos lugares 

es, precisamente, el anhelo del prototipo de turista 

que presenta John Urry, a quien el autor atribuye 

un fuerte deseo de «reconocer, revivir con la mira-

da, las imágenes que le han sido anticipadas» a tra-

vés de numerosos estímulos como la literatura, el 

cine o la televisión (Urry, 1990: 3). Esta motivación 

se traduce, precisamente, en el posicionamiento 

del turismo como uno de los sectores de mayor cre-

cimiento en los últimos años. Los datos aportados 

por la Organización Mundial del Turismo sitúan 

en más de mil cuatrocientos millones las personas 

que en 2019 se desplazaron a otros lugares. 

Nos encontramos, por tanto, frente a un área 

en continuo desarrollo que ha convertido a la fic-

ción en una estrategia de promoción muy eficaz. 

Como prueba, los ochenta millones de viajeros 

que eligen su destino basándose en el cine, cifra 
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que se ha duplicado en el último quinquenio (Fi-

tur Screen, 2019). No obstante, el poder del screen 

tourism —que conjuga cine y turismo— no se limita 

exclusivamente al aumento de visitas a los sets de 

rodaje, sino que desempeña un papel esencial en 

la creación de imaginarios vinculados a dichos lu-

gares. En esta labor, resulta decisivo el trabajo de 

las film commissions, una red mundial de oficinas 

públicas promovidas por el gobierno de un país, 

región o provincia para atraer y gestionar rodajes 

de todo tipo de obras audiovisuales (Rosado y Que-

rol, 2006: 75).

Estas comisiones fílmicas son originarias de 

la industria cinematográfica norteamericana y 

centran su actividad en la promoción de las lo-

calizaciones naturales y culturales del territorio 

como posibles escenarios de rodajes audiovisua-

les (Nicosia, 2015: 164), además de reforzar la red 

audiovisual local, ayudar en la búsqueda de loca-

lizaciones y en la elaboración de una base de da-

tos, configurar planes de acción estratégica para 

el impulso del turismo y realizar todas las labores 

de gestión administrativas relativas a los roda-

jes como la tramitación de permisos (Martínez, 

2003: 45). Para llevar a cabo estos propósitos, 

cuentan con multitud de herramientas comuni-

cativas como las páginas web, las redes sociales, 

las guías de localizaciones, los bancos de datos, 

los movie maps, las visitas guiadas y los eventos 

cinematográficos como festivales o ferias espe-

cializadas (García-Retamosa, 2016: 22-24; Vives, 

2013: 20-26).

La prolífica producción académica surgida en 

torno al turismo cinematográfico, principalmente 

a partir de la década de los 90, ha puesto el foco en 

el importante papel que esta disciplina desempeña 

en la creación de la imagen de un territorio, una 

ciudad o un país (Stanishevski, 2007: 260). Dicha 

percepción está influida, en gran medida, por el 

componente afectivo que la audiencia desarrolla 

en torno a un lugar específico, buscando revivir la 

emoción experimentada durante el visionado de 

películas o series (Kim, 2010). En otras palabras, 

los acontecimientos o historias que envuelven a 

esos escenarios audiovisuales se encuentran en-

tre las principales motivaciones que llevan a los 

turistas a querer (re)visitar dichos lugares, en oca-

siones por encima de las características geográfi-

cas o belleza del paisaje (Tooke y Baker, 1996: 89). 

Autores como Niki Macionis y Beverley Sparks 

van más allá al concretar estas «motivaciones in-

ternas» o personales del turismo cinematográfico 

en el refuerzo de la autoestima, la fantasía o nece-

sidad de escapar o evadirse de la realidad, el estatus 

o prestigio, la nostalgia o la búsqueda de la propia 

identidad (Macionis y Sparks, 2009: 94-95). Así, son 

frecuentemente estos elementos intangibles los 

que promueven la popularización de los escenarios 

de «peregrinaje audiovisual» (media pilgrimage) a los 

que se desplazan viajeros de todo el mundo. 

De esta imagen afectiva o emocional depende, 

en gran medida, el éxito del turismo cinemato-

gráfico en una ciudad o país, pero también se ve 

afectado por otros componentes como el impacto 

o popularidad cosechado por la serie o película, la 

relevancia del escenario dentro del argumento y 

su vínculo con los personajes, el tiempo de exposi-

ción en pantalla así como las diferentes iniciativas 

promocionales que ponen en marcha estos desti-

nos. Entre ellas destacan los incentivos fiscales, la 

búsqueda activa de localizaciones, el press clipping 

o presencia en medios de comunicación, la acti-

vidad en redes sociales y páginas web, los tours 

guiados o los movie maps, entre otros (Hudson y 

Ritchie, 2006: 388-389). 

EL PODER DEL TURISMO 
CINEMATOGRÁFICO NO SE LIMITA AL 
AUMENTO DE VISITAS A LOS SETS DE 
RODAJE, SINO QUE DESEMPEÑA UN 
PAPEL ESENCIAL EN LA CREACIÓN DE 
IMAGINARIOS VINCULADOS A DICHOS 
LUGARES
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Tomando conciencia, pues, de la influencia 

que el séptimo arte ejerce sobre la actividad turís-

tica, Riley y Van Doren acuñarían ya a comienzos 

de los noventa el precursor concepto del movie in-

duced tourism (turismo inducido por el cine, 1992), 

que ha experimentado una notable evolución des-

de el film tourism al que hacen referencia Hudson 

y Ritchie (2006), el cinematic tourism (Tzanelli, 

2007) o el más reciente screen tourism (Connell y 

Meyer, 2009). Esta profusa variedad de términos 

confluye, sin embargo, al entenderlos como las 

visitas turísticas a un destino geográfico como re-

sultado de su presencia en una película, serie de 

televisión u otro tipo de obra audiovisual.

En este contexto, la aparición de nuevos ca-

nales de distribución como Netflix o HBO ha pro-

piciado, según académicos como Noelia Araújo 

(2015), el resurgir de las series frente a la tradicio-

nal supremacía del cine. En consecuencia, tam-

bién se ha producido un considerable aumento 

de las estrategias promocionales turísticas unidas 

a estos contenidos y un creciente interés de la 

academia por investigarlos. En este punto, la pe-

queña pantalla ofrece una gran ventaja, ya que su 

prolongada extensión en el tiempo permite crear 

y asentar una audiencia base que es expuesta de 

manera intensiva a esta «interacción vicaria» o 

indirecta con los escenarios. Así, la(s) imagen(es) 

asociada(s) a ellos se van reforzando en la memo-

ria de los espectadores, al tiempo que lo hace su 

vínculo con los personajes (Tooke y Baker, 1996: 

88). Este repetitivo visionado deriva posterior-

mente en un creciente interés por visitar dichos 

emplazamientos, motivo por el que Beeton incide 

en la importancia de «la identidad, imagen y re-

presentaciones culturales» proyectadas a través 

de la pequeña y gran pantalla, las cuales resultan 

«esenciales para el desarrollo de un país moderno» 

(Beeton, 2016: 41).

En el caso que nos ocupa, durante los últimos 

años ha surgido una destacada línea de autores 

internacionales que ha analizado el efecto de 

Juego de tronos en el turismo internacional (Bow-

yer, 2017; Waysdorf y Reijnders, 2017; Dimoudis, 

2018; González y Araújo, 2018). Estos trabajos gi-

ran en torno a diversos países, entre los que des-

tacan principalmente Irlanda e Irlanda del Norte 

(Hannam, Mostafanezhad y Rickly, 2016; Rogers, 

2016; Bolan y Kearney, 2017; Celik, 2019), Croacia 

(Štruc, 2017; Tkalec, Zilic y Recher, 2017; Pištalo, 

2018; Šegota, 2018) o España (Ramos y Pedregal, 

2015; Seño, 2015; Parramon y Medina, 2017; Rol-

dán de la Mora, 2017). 

MARCO METODOLÓGICO 

Para alcanzar los objetivos expuestos al inicio del 

artículo se ha diseñado una metodología que com-

bina el análisis textual de los siete capítulos de la 

serie en que se muestran los parajes de Euskadi 

con un análisis de contenido de las herramientas 

comunicativas impulsadas por las instituciones 

vascas para promocionar el territorio como uno 

de los principales escenarios de Juego de tronos. 

Más concretamente, nos referimos tanto a la pá-

gina web denominada Basque Country is coming1, 

impulsada por la Oficina de Turismo de Euskadi, 

como a la guía de localizaciones —en formato im-

preso— que la Bilbao Bizkaia Film Commission 

ofrece a las productoras audiovisuales. 

De igual manera, en una fase inicial se ha lle-

vado a cabo una extensa revisión bibliográfica que 

ha permitido conocer las referencias académicas 

fundamentales relacionadas tanto con el ámbito 

del turismo cinematográfico como con la labor de 

las film commissions durante todo el proceso de 

atracción, gestión y promoción de rodajes audio-

visuales. Cabe señalar que, en este sentido, se han 

establecido como punto de partida las aportacio-

nes previas realizadas tanto por los responsables 

de la Bilbao Bizkaia Film Commission como por 

las comisiones pertenecientes a los territorios his-

tóricos de Gipuzkoa y Araba —San Sebastián-Gi-

puzkoa Film Commission y Vitoria-Gasteiz Film 

Office —, con los que se han mantenido sendos en-

cuentros desde 2017. 
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En lo referente al análisis textual, este tiene 

como objetivo estudiar la presencia de Rocadragón 

dentro de la trama principal de Juego de tronos y su 

implicación en el discurso. La tarea del análisis con-

siste en establecer las relaciones entre los elemen-

tos plásticos que conforman el paisaje de esta lo-

calización y los temas y estrategias narrativas que 

desarrolla la serie. Para ello se han empleado dos 

herramientas narratológicas. Por un lado, la semió-

tica ha servido para identificar el papel que juega 

esta localización como actante narrativo dentro de 

la enunciación (Greimas y Courtés, 1982: 320-322). 

El análisis cinematográfico, por el otro, para com-

prender el significado que las formas audiovisuales 

tratan de exponer sobre los temas y estructuras de 

la serie (Zunzunegui, 2013: 10), en general, y de los 

siete episodios de la séptima temporada en los que 

aparece Rocadragón, en particular. 

ROCADRAGÓN, LA ESPERANZA DEL  
NORTE Y DEL SUR

El lugar escogido por la narración para que la 

alianza entre el Rey del Norte y la Reina Dragón 

surta el efecto clave en la lucha contra la amenaza 

de la noche no podría ser otro que la matriz de la 

que ambos provienen. Rocadragón, en sus parti-

cularidades formales, tiene mucho más que decir 

de lo que a primera vista podría parecer. En este 

sentido, esta localización —comprendiendo a Dae-

nerys Targaryen y a Jon Snow como las dos par-

tes de un mismo sujeto actancial— ejerce la figura 

del ayudante, pues sirve para tender puentes en-

tre dos personajes que, en último término, tienen 

como objeto final el Trono de Hierro, perseguido 

por Daenerys desde que sus hijos (los dragones) 

nacieron, pero del que no puede ser reina pues Jon 

es el legítimo heredero. 

Para empezar, el capítulo que abre la séptima 

temporada lleva por nombre la localización que 

aquí se estudia: Rocadragón, asentamiento ances-

tral de los Targaryen y lugar de nacimiento de la 

protagonista de la serie. Este consiste en una for-

taleza construida en lo alto de una isla homónima. 

Esta dinastía perdió su castillo durante la rebelión 

de Robert. Sin embargo, Rocadragón no se mues-

tra explícitamente hasta el final de este primer 

episodio, haciendo de su aparición el clímax de 

su estructura narrativa, idea que se enfatiza con 

el plano contrapicado desde el que se filma, pues 

le otorga mayor importancia a lo encuadrado en 

la imagen. Llama la atención que la presencia de 

la isla ha de intuirse por la reacción de Daenerys 

al volver, tras pasar toda su vida en el exilio, a su 

hogar. El silencio y la quietud de la protagonista 

dan muestra de la solemnidad del momento. Tal 

y como señala la propia Emilia Clarke, Rocadra-

gón «es el inicio (vital) de Daenerys y el final de 

su familia» (Game Revealed, 2017). Ella y su hogar 

Figura 1. (arriba) Fotograma de la séptima temporada.  
Capítulo 1. Rocadragón. La playa, la arena y la huella.
Figura 2 (abajo). Fotograma de la séptima temporada.  
Capítulo 1. Rocadragón. Los Flysch y los acantilados
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dialogan y parecen estar reconociéndose el uno al 

otro, como dos seres queridos que llevaban dema-

siado tiempo sin verse. Sin duda, Rocadragón es 

el segundo gran protagonista de esta secuencia. 

Daenerys acaricia la arena, dejando su huella en 

ella (figura 1); el paisaje responde fundiendo a la 

mujer con las grietas de los acantilados, en unos 

planos de corte romántico que parecen engullir 

a la Reina, empequeñeciéndola y subrayando el 

poderío y grandeza inherentes a este majestuoso 

emplazamiento (figura 2). 

No obstante, estas bellas imágenes esconden 

tras de sí el conocido fenómeno del displacement, 

una dialéctica entre realidad y ficción que ocurre 

cuando 

una película se filma en un solo lugar, pero en rea-

lidad representa otro (ficticio). Mientras que las pe-

lículas pueden actuar como un catalizador o factor 

motivador en las personas a visitar un lugar en 

particular, rara vez pueden ofrecer una visión au-

téntica de ese lugar en comparación con la realidad 

de lo que el turista encontrará allí (Bolan, Boy, y 

Bell, 2011: 115). 

En este caso, Rocadragón está compuesta por 

dos escenarios completamente distintos, fusio-

nados gracias a los efectos digitales y la dirección 

de arte. Por un lado, los sets creados en Irlanda 

del Norte escenifican el interior del castillo, un 

«espacio con aspecto de cueva» (Game Revealed, 

2017) según Deborah Riley, diseñadora de pro-

ducción de la serie, recordando que los dragones 

duermen ocultos en las grutas, tal y como indica 

el folklore tradicional. Además, los diseñadores 

añadieron atrezo con formas de flysch, tan ca-

racterísticos de la zona —de los que se hablará 

más adelante—, como las paredes de la sala real y 

el propio trono. 

Por el otro, todo lo filmado en Euskadi corres-

ponde al exterior de Rocadragón, es decir, el casti-

llo y sus alrededores (figura 3). Es aquí donde entra 

en juego la disociación cognitiva o antagonismo 

entre realidad y ficción definida más arriba. Pues, 

si bien Juego de tronos muestra los acantilados, las 

playas de la costa vasca y la escalinata de San Juan 

de Gaztelugatxe en su forma original, el castillo 

que ocupa el lugar de la ermita de Bermeo no co-

rresponde en absoluto a la realidad física del lugar. 

Además, los efectos de montaje sugieren que las 

playas de Muriola e Itzurun, junto a San Juan, com-

parten un mismo emplazamiento. Esto contradice 

por completo la realidad, pues estos tres lugares se 

encuentran separados los unos de los otros.

Figura 3. Fotograma de la séptima temporada. Capítulo 1. Rocadragón. Fortaleza de Rocadragón
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Con todo, el efecto obtenido parece responder 

a las expectativas de los creadores de la serie en 

su reto de encontrar lugares que correspondan 

con el imaginario del lector de las novelas o del 

espectador de la serie. Cabe señalar que, si bien la 

fortaleza, situada en lo más alto de una meseta, 

es el elemento principal que centra la atención, el 

entorno natural que la envuelve no se queda atrás 

respecto a esa importancia estético-temática. Esto 

se logra gracias a que la ficción se vale de las ca-

racterísticas naturales del lugar para generar me-

canismos de significación cinematográfica. Dando 

un sentido que trasciende lo meramente visual, 

los creadores enlazaron todo lo correspondiente a 

los motivos draconianos de la serie a las particula-

ridades morfológicas naturales de la costa vasca. 

Respecto a las descripciones de las novelas, 

George R. R. Martin explica que esta fortaleza la 

conforman varias edificaciones en forma de dra-

gón. La Torre del Dragón Marino es donde se alo-

jan los maestres; la Torre del Tambor de Piedra 

contiene cuatro ventanas orientadas a cada punto 

cardinal; la Sala Principal tiene forma de dragón 

tumbado y se accede a ella a través de su boca; la 

Torre del Dragón del Viento ruge cuando el vien-

to la atraviesa; y, por último, las cocinas guardan 

una forma de dragón enroscado cuyas chimeneas 

coinciden con las fosas nasales del mismo, soltan-

do humo y vapor (Martin, 2003).

Narrativamente, Rocadragón juega un pa-

pel crucial en la lucha contra el Rey de la Noche 

porque, además del acero valyrio y el fuego, el vi-

driagón (o vidrio de dragón) es el único elemento 

capaz de destruir a los caminantes-blancos. Como 

no podía ser de otro modo, esta fortaleza se cons-

truyó en las faldas del volcán Montedragón, en la 

Bahía del Aguasnegras, lo que explica que en la 

zona abunde esta roca ígnea inspirada en la ob-

sidiana. De hecho, Sam Tarly —el mejor amigo de 

Jon— así la denomina. Según una teoría, el origen 

de esta proviene del fuego de los dragones. Otra, 

sin embargo, más aceptada en este fantasioso 

mundo, defiende que el vidriagón pertenece a las 

entrañas de la tierra, de la combinación del mag-

ma y distintos gases, al igual que la obsidiana de 

la realidad. 
En la antigua lengua valyria,  vidriagón  significa 

«fuego congelado», lo que es una bonita metáfora 

tanto a la parte real de esta roca, formada por el 

calor del interior de la tierra, «el fuego del interior 

atrapado en la roca», como de la parte ficticia, ya 

que la capacidad de este material para matar a los 

Caminantes es un reflejo de la lucha que da título a 

la saga: el fuego contra el hielo (Lobato-Fernández, 

2017).

Esta metáfora es extrapolable a Rocadragón, 

pues, a pesar de haber quedado abandonada y 

usurpada por otra familia, donde antes hubo fue-

go, ahora quedan brasas, lo bastante vivas como 

para revitalizar la fuerza Targaryen y fundir a dos 

personajes en la lucha contra la noche del norte. 

El vidriagón es, asimismo, un arma primitiva, 

tanto en Juego de tronos —donde la utilizan como 

armamento los pueblos salvajes, apartados, más 

allá del muro— como en la realidad. Sus propieda-

des quebradizas se han usado desde la prehistoria 

para fabricar puntas de flecha y lanzas. Al igual 

que las armas que Jon encuentra enterradas más 

allá del muro gracias a su huargo, Fantasma. La 

producción de armas con esta materia prima es 

vital en la victoria contra el Ejército de la Noche. 

De este modo, la narración empuja a Jon a na-

vegar hasta el lugar de origen de su ascendencia 

Targaryen.

Por otra parte, Daenerys necesita la fuerza 

militar de Nieve para rendir a los ejércitos de los 

Lannister, comandados por Cersei, quien ostenta 

de momento el Trono de Hierro. Sin los ejércitos 

del norte, Daenerys no es capaz de vencer a sus 

enemigos, pues no quiere aniquilar a la población 

civil de Desembarco del Rey (lugar que alberga el 

Trono de Hierro). En un principio, un simple quid 

pro quo pone en contacto a estos dos personajes: 

la necesidad de combatir al enemigo común de 

Poniente con vidriagón a cambio de una alianza 

pragmática para destronar a Cersei.
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Todo este inventario del imaginario de Geor-

ge R. R. Martin toma forma audiovisual gracias a 

la elección del paisaje de la costa cantábrica. Ade-

más, las particularidades orográficas del entorno 

de Zumaia y Barrika, junto con las peculiaridades 

de la arquitectura de San Juan de Gaztelugatxe 

(Bermeo), se complementan en el desarrollo de la 

significación del pasado de los Targaryen, por un 

lado, y de la trama que une a Daenerys con Jon, 

por el otro.

Los flysch que definen este paisaje sirven para 

expresar dos características fundamentales de los 

Targaryen. Primero, la antigüedad ancestral de 

esta dinastía. Estas formaciones rocosas destacan 

sobre otras por dejar al desnudo la edad de las ca-

pas de la piedra. Al igual que los anillos del tron-

co de un árbol, estos flysch denotan la senectud 

del territorio que dominan. Algo muy apropiado 

para localizar el hogar de la familia más arcaica de 

Poniente. Los Targaryen provienen de ancestros 

valyrios, el primer pueblo en habitar el continente 

y someter a los dragones a su control. En segundo 

lugar, las puntas de los flysch, alineadas en orden 

horizontal, recuerdan a las crestas de la espina 

dorsal de estas bestias y ayudan a recordar que, 

aunque Daenerys no esté presente, los dragones 

dominan el entorno (figura 4).

De hecho, es más que llamativo el paralelismo 

que une al proceso de formación de los flysch con 

la propia trama de la serie, pues el afloramiento 

laminar de las capas rocosas que caracterizan al 

paisaje cantábrico se debió a la colisión de las pla-

cas tectónicas Ibérica —perteneciente al continen-

te africano— y Europea (Orue-Etxebarria, Baceta 

et al., 2012: 15). Este dato refleja la propia trama de 

Juego de tronos, pues rima con el choque temático 

y narrativo que encarnan Daenerys y Jon. Es de-

cir, la colisión entre la Reina del Sur y el Rey en el 

Norte, dando a luz a la unión en la lucha contra la 

amenaza que asoma desde más allá del muro.

Su unión en Rocadragón sirve para sacar a re-

lucir sus semejanzas, las cuales cobran más fuerza 

que sus diferencias. Más allá de los atributos físi-

co-estéticos de cada personaje, ambos fueron des-

Figura 4. Fotograma de la séptima temporada. Capítulo 3. La justicia de la reina. Los flysch
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pojados de su familia nada más nacer, así como de 

su hogar y de su naturaleza real. Los dos comba-

ten por una misma causa —coronarse reyes de sus 

territorios para alcanzar la paz— y lideran a sus 

respectivos ejércitos. Ambos ascienden desde una 

posición humilde, pues Daenerys era la tercera en 

heredar el Trono de Hierro, detrás de sus herma-

nos varones, y Jon ni siquiera tenía posibilidad de 

aspirar a ser el Rey en el Norte, en su calidad de 

hijo bastardo. Cada uno de ellos ha conquistado el 

lugar en el que creció, ergo ambos son majestades. 

Dany, liberando todas las ciudades-estado del sur; 

Jon, uniendo a todas las familias del norte junto 

a las tribus salvajes que viven más allá del muro. 

Por todo esto, no es casualidad que las imáge-

nes que la narración decide construir para dar for-

ma a esta unión, a este amor, encajen del mismo 

modo que lo hacen ambos personajes. El trono en 

el castillo (figura 5) y la cueva (o mina de vidriagón) 

en la playa (figura 6). La meta correspondiente de 

cada uno de ellos: el mineral para Jon y el poder 

de Rocadragón para Dany. La forma triangular del 

trono Targaryen encaja, como un puzle, con la en-

trada a la cueva del vidriagón. En la profundidad 

de esta última, en la intimidad que ofrece, ambos 

personajes se sinceran. Daenerys confía en las his-

torias inverosímiles de los caminantes y se com-

promete en ayudar a Jon. Este diálogo trasciende 

lo meramente militar, pues conforma un círculo de 

confianza entre el Lobo y el Dragón, sellado por el 

fuego de la antorcha que ilumina la mina. Al pare-

cer, el uno resulta ser la pieza que le faltaba al otro. 

Casualmente —y de forma contraria a lo suce-

dido con la fortaleza de Rocadragón y la ermita de 

San Juan de Gaztelugatxe—, llama la atención la co-

nexión entre ficción y realidad que se materializa, 

a modo de coincidencia, entre la mina de vidriagón 

y la playa de Muriola, pues esta se conoce popular-

mente como «la playa de La Cantera». De hecho, 

surgió artificialmente, «ya que su arena procede 

(…) de una cantera de arena silícea que se encon-

traba situada junto a la misma» («Ayuntamiento de 

Barrika», s. f.). Podría llegar a establecerse así un 

paralelismo con la playa de la mina que muestra 

Juego de tronos, compuesta por restos de vidriagón 

producidos por el mismo efecto de sedimentación. 

Figura 5 (izquierda). Fotograma de la séptima temporada. Capítulo 3. La justicia de la reina. Trono de Rocadragón
Figura 6 (derecha). Fotograma de la séptima temporada. Capítulo 4. Botines de guerra. Entrada a la cueva de Rocadragón

LA FORMA TRIANGULAR DEL TRONO 
TARGARYEN ENCAJA, COMO UN PUZLE, 
CON LA ENTRADA A LA CUEVA DEL 
VIDRIAGÓN
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En esta línea, las escaleras de San Juan de Gaz-

telugatxe, punto intermedio entre lo real y lo fic-

ticio del escenario de Bermeo, aluden al ascenso 

irregular y extremadamente vertical que han vi-

vido los dos personajes que en ellas dialogan. Cual 

piedra que cimenta Rocadragón, ambos resisten 

los embates del mar y los golpes de la vida. Casi 

parecen fortalecerse en lugar de erosionarse. No 

obstante, no es casual que, en lugar de subir, Jon 

aparezca bajando los escalones para llegar a Dae-

nerys (figura 7). Simbólicamente, este descenso in-

dica la búsqueda del origen de ambos personajes, 

de su conexión consanguínea. Un nexo cuya ma-

triz hallan gracias a la intimidad que les ofrece el 

entorno en el que están situados. 

CUANDO ROCADRAGÓN DESPLEGÓ SUS 
ALAS: IMPACTO DEL RODAJE DE JUEGO DE 
TRONOS EN EUSKADI

Como bien queda plasmado en el análisis que pre-

cede a estas líneas, los tres escenarios vascos de 

Juego de tronos, y más especialmente la escalinata 

de San Juan de Gaztelugatxe, quedan permanen-

temente ensamblados a tramas narrativas de vital 

importancia para los protagonistas de la serie. Esta 

circunstancia les otorga valor añadido y favorece 

la creación del mencionado vínculo afectivo que 

los presenta como potenciales lugares de peregri-

naje para seguidores en todos los rincones del pla-

neta. La evidente disonancia de los emplazamien-

tos reales que aparecen en la pequeña pantalla no 

parece, sin embargo, haber supuesto impedimento 

alguno para el imparable desarrollo de su popula-

ridad. Y es que el estreno de la séptima temporada, 

durante el verano de 2017, desató un fenómeno 

sin precedentes en la pequeña localidad pesquera 

de Bermeo (Bizkaia), que se vio sorprendida en un 

breve periodo de tiempo por una enorme oleada 

de visitantes en busca de la agreste fortaleza de 

Rocadragón. 

En previsión del interés que los paisajes vascos 

podrían suscitar, la Oficina de Turismo de Euskadi 

lanzó en primavera de ese mismo año la página 

web Basque Country is coming (figura 8), a través 

de la cual se recorren los pasos de los personajes de 

la serie durante el rodaje. Esta plataforma virtual 

opera en cinco idiomas (español, euskera, inglés, 

francés y alemán) y ofrece al visitante la posibi-

lidad de acceder a los tres emplazamientos —San 

Juan de Gaztelugatxe, playa de Muriola y playa de 

Itzurun— desde el movie map de estilo medieval en 

la parte superior de la portada. Situando el cursor 

sobre cada uno de ellos se redirige al usuario a la 

página web de Turismo de Euskadi, donde puede 

acceder a datos generales del lugar, indicaciones 

Figura 7. Fotograma de la séptima temporada. Capítulo 3. La justicia de la reina. Escalinata de la fortaleza
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para la visita y otra información de interés como 

fotografías o mapas. 

Otro de los modos de consulta que contempla 

la web son los apartados propios de cada escena-

rio, en los que se incluye una galería de imágenes 

y a los que se accede desplazándose con el ratón 

hacia la parte inferior de la portada. Finalmente, 

un faldón horizontal situado al final de la página 

complementa la información sobre los lugares de 

rodaje con otros puntos de interés a los que tam-

bién acudió el elenco de Juego de tronos durante 

su estancia en Euskadi: museos, restaurantes, ho-

teles, etcétera. De esta manera, se pretende dar 

visibilidad a los recorridos cinematográficos, una 

emergente área por la que también ha manifesta-

do su firme apuesta la Diputación Foral de Bizkaia, 

incluyéndolas por primera vez como principales 

líneas de su Plan de Acción de Turismo 2019-2025 

(Bilbao Bizkaia Be Basque, 2019). 

Las instituciones vizcaínas, en este caso desde 

la Bilbao Bizkaia Film Commission, también han 

ideado otros recursos comunicativos que aluden 

directamente al rodaje de la serie como su actual 

guía de localizaciones, lanzada también en 2017. 

Este folleto impreso se dirige a un tipo de público 

especializado: las productoras de cine y televisión. 

Tiene como objetivo dar a conocer, de una manera 

visualmente atractiva, el variado catálogo de em-

plazamientos con los que cuenta Bizkaia para lle-

var a cabo rodajes. En un primer vistazo, se puede 

apreciar que es una imagen de San Juan de Gazte-

lugatxe la que encabeza a doble página su portada 

desplegable (figura 9), donde se subraya la distin-

ción de finalista a la mejor localización europea de 

la década, otorgada a finales de ese mismo año por 

la European Filming Commission Network («San 

Juan de Gaztelugatxe…», 2017).

La guía deja patente, por tanto, la firme apues-

ta de la comisión fílmica vizcaína por hacer de 

Gaztelugatxe uno de los principales reclamos geo-

gráficos del territorio, siguiendo el camino marca-

do por su experiencia con Juego de tronos. En este 

punto resulta indispensable dedicar unas líneas al 

desempeño de esta entidad durante todo el proce-

Figura 8. Página web Basque Country is coming. Fuente: Euskadi Basque Country
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so de preproducción y rodaje, actuando como el 

engranaje fundamental entre la productora HBO 

y los distintos agentes implicados en el territorio 

vasco —instituciones locales y forales, profesio-

nales del sector audiovisual que trabajaron en las 

distintas fases del proceso, comercios y ciudadanía 

de los emplazamientos seleccionados, etcétera—. 

Es igualmente destacable la implicación de la Bil-

bao Bizkaia Film Commission durante los meses 

previos en la búsqueda activa de las localizaciones 

costeras que se requerían para el emplazamiento 

de una trama tan decisiva como la que se presen-

ta. A su vez, actuó como ventanilla única para la 

tramitación de los permisos necesarios (cortes de 

tráfico, contacto con las autoridades costeras…) y 

colaboró en la gestión de las infraestructuras (ho-

teles, transporte…) para la acogida del elenco y el 

equipo técnico que se desplazó a Euskadi, a quie-

nes se acompañó durante toda su estancia.

La apuesta de Euskadi por atraer proyectos 

audiovisuales de alcance internacional como la 

adaptación de las novelas de George R. R. Martin 

quedaba también reflejada en los atractivos incen-

tivos fiscales (30%) que se ofrecían en el momento 

en el que fue rodada la serie, tan solo superados 

entonces por Navarra y Canarias y siendo muy 

superiores al 20% del territorio común español. 

Este provechoso contexto fiscal constituía, pues, 

un destacado motivo de peso que llevó a la pro-

ductora a decantarse por este territorio para el 

rodaje. La acentuada disminución de proyectos 

audiovisuales provocada por la pandemia del co-

ronavirus, sin embargo, ha alterado por comple-

to el panorama actual en esta materia. El pasado 

mes de mayo se aprobaba un decreto ley por par-

te del Gobierno central que iguala las ventajosas 

condiciones vascas a las del resto de comunidades 

autónomas, situándose también estas en un 30% 

(Elidrissi, 2020). 

Volviendo la vista al caso que nos ocupa, el 

beneficioso entorno económico y social promo-

vido por las instituciones vascas para acoger a la 

franquicia de Juego de tronos se ha visto induda-

blemente traducido en un impacto económico, 

mediático, social y cultural sin precedentes que 

continúa hoy creciendo exponencialmente a pe-

sar del final de la serie. Atrás quedan ya las cerca 

de 280.000 personas que ascendieron durante el 

Figura 9. Portada de la guía de localizaciones editada por la Bilbao Bizkaia Film Commission.  
Fuente: Bilbao Bizkaia Film Commission
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verano de su estreno los peldaños de la escalina-

ta de Gaztelugatxe. Esta cifra ha ido en aumento 

durante los dos últimos años hasta llegar a dupli-

carse en 2019, cuando se sobrepasó el medio mi-

llón de visitantes durante los meses estivales, el 

periodo de mayor afluencia, y se alcanzaron los 

730.000 anuales («La Diputación limita…», 2020). 

De hecho, el informe del ente foral lo sitúa ya 

como el segundo destino más popular en Euskadi, 

solo aventajado en número de turistas por el Mu-

seo Guggenheim de Bilbao.

El continuo trasiego de turistas componía una 

estampa cada vez más habitual en este paraje viz-

caíno, por lo que la entidad foral decidió aprobar en 

2018 algunas medidas para regular el flujo de visi-

tantes y tratar de preservar el biotopo protegido. 

Estas se centraron, principalmente, en la emisión 

de tiques gratuitos para poder visitar Gazteluga-

txe en un día y hora convenidas, así como en una 

mejora de las infraestructuras. Esta consistía en la 

rehabilitación de los accesos peatonales y en el re-

fuerzo del servicio de transporte público (autobús) 

para evitar la aglomeración de vehículos privados 

en las inmediaciones (Errazti, 2018a). De igual ma-

nera, con el objetivo de ofrecer una mejor respues-

ta ante la creciente demanda de visitantes durante 

los meses de julio y agosto, se ha instalado un pun-

to de información turística que refuerza la labor de 

la Oficina de Turismo de Bermeo, localidad donde 

se emplaza el islote (Euskadi Basque Country, s. f.). 

La señalización in situ (paneles) de los itinerarios 

para acceder a este singular escenario se ha com-

plementado con las indicaciones, mapas y recur-

sos multimedia disponibles en la web de la agencia 

turística vasca. Además, tanto los consistorios de 

las localidades colindantes como varias empresas 

privadas han puesto en marcha tours por la zona. 

Es el caso del Ayuntamiento de Bermeo, que tiene 

prevista la implementación de visitas guiadas en 

autobús a lo largo de este año (Fradua, 2020), ante 

el éxito cosechado por las excursiones programa-

das durante la Semana Santa y el verano de edicio-

nes anteriores (Ensunza, 2019). 

Otro de los ejemplos del interés económico que 

ha aflorado tras la emisión de la serie es el peque-

ño puesto de suvenires instalado en la ermita que 

corona las escalinatas de Gaztelugatxe. No se pue-

de hablar, sin embargo, de una práctica masificada, 

previsiblemente debido a la ubicación del propio 

enclave, al que se accede desde un estrecho camino 

que parte de tierra firme y se adentra en el mar, lo 

que dificulta en gran medida la instalación de tien-

das o puestos de recuerdos. Pero, en gran medida, 

obedece también al modelo de preservación del 

biotopo protegido por el que se ha apostado desde 

las instituciones vascas. De hecho, el donativo de 1 

€ que se solicita a los turistas que deseen hacerse 

fotos dentro de la ermita se destina a las labores de 

conservación del lugar (Errazti, 2018b), implicando 

al propio visitante en la protección. 

Siguiendo esta misma línea, la revitalización de 

este espacio protegido como consecuencia del de-

nominado efecto Juego de tronos contrasta con la 

masificación denunciada recientemente por colec-

tivos sociales como SOS Gaztelugatxe, quien habla 

de más de 6.000 visitas diarias y demanda a los 

responsables institucionales un debate abierto so-

bre la gestión del paraje («SOS Gaztelugatxe», 2019). 

La explotación del islote vizcaíno con la construc-

ción de un aparcamiento de grandes dimensiones 

para vehículos privados ha suscitado, además, una 

confrontación social entre los habitantes de los 

municipios de Bermeo y Bakio, quienes han ini-

ciado movilizaciones a través de la presentación 

de alegaciones y la recogida de firmas (Pereda, 

LA REVITALIZACIÓN DE ESTE ESPACIO 
PROTEGIDO COMO CONSECUENCIA 
DEL DENOMINADO EFECTO JUEGO 
DE TRONOS CONTRASTA CON 
LA MASIFICACIÓN DENUNCIADA 
RECIENTEMENTE POR COLECTIVOS 
SOCIALES
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2019). Ante esta situación, los consistorios loca-

les también han mostrado su preocupación y han 

propuesto a la Diputación la modificación de dicho 

proyecto, planteando la creación de dos centros de 

recepción que controlen de manera más eficiente 

el flujo de turistas («Bakio propone», 2019).

La plataforma se muestra especialmente críti-

ca con el actual modelo de turismo «de masas y 

selfis» y advierte del riesgo que podría acarrear 

«un coste ambiental irreparable traducido en una 

pérdida progresiva de las cualidades paisajísticas y 

degradación significativa de los valores naturales» 

(Pereda, 2019). Muestra de ello es el robo masivo, 

por parte de los turistas, de las características pie-

dras que adornan la escalinata, una circunstancia 

dada a conocer a finales de este año por la Comi-

sión de Voluntarios de San Juan de Gaztelugatxe, 

encargada de los trabajos de mantenimiento y re-

paración («El problema de San Juan», 2019). 

A este respecto, algunas voces autorizadas 

en el turismo cinematográfico como Sue Beeton 

remarcan la necesidad de desarrollar un plan de 

gestión de escenarios como el que analiza el pre-

sente artículo, un asunto no demasiado presente 

en las agendas institucionales hasta el momento, 

de forma que se busque un cierto equilibrio con la 

comunidad con la que cohabita y se trabaje para 

asegurar los beneficios a largo plazo que este tipo 

de turismo ofrece (Beeton, 2016: 42). El desarrollo 

económico, según expone la autora, es un aspec-

to «importante», pero que debe tenerse en cuenta 

como uno más del resto de elementos que influ-

yen en el turismo cinematográfico de un área. Los 

beneficios intangibles, por su parte, pueden ser 

más difíciles de cuantificar, pero resultan decisi-

vos en lo que al impacto e influencia de este tipo 

de turismo se refiere (Beeton, 2016: 56). 

La búsqueda de un aumento inmediato de vi-

sitantes no debe ser, en palabras de Beeton, el úni-

co propósito de las estrategias impulsadas por las 

entidades locales, sino que debe poner el acento 

en los efectos que los rodajes tendrán en la ciuda-

danía a lo largo del tiempo, particularmente en lo 

que al «cambio de actitudes y representaciones so-

ciales» se refiere, entendiendo estas últimas como 

las «micro-relaciones comunitarias» que los habi-

tantes del entorno cinematográfico van a desarro-

llar con respecto a este turismo (Beeton, 2016: 57). 

Una relación provechosa y respetuosa entre am-

bos podrá generar un «gran sentimiento de orgu-

llo y pertenencia» (Beeton, 20016: 59) dentro de la 

comunidad que servirá, sin duda, para impulsar y 

gestionar la popularidad de esos escenarios desde 

un punto de vista sostenible. 

CONCLUSIONES

La elección de la escalinata de San Juan de Gazte-

lugatxe y los arenales de Muriola e Itzurun como 

escenarios en los que desarrollar las vivencias 

imaginadas por George R. R. Martin a imágenes 

televisivas ha traído consigo un inimaginable im-

pacto económico, social y cultural en Euskadi. Por 

un lado, cabe subrayar el efecto positivo derivado 

del fenómeno del turismo cinematográfico, mate-

rializado tanto en la mejora de las infraestructuras 

de dichos lugares geográficos como en el aumento 

sustancial del número de visitantes, sobre todo en 

el caso de San Juan de Gaztelugatxe, que se ha con-

vertido en un lugar de peregrinaje para los fans.

Todo ello viene motivado por el destacado peso 

narrativo de Rocadragón en la serie de HBO, pre-

sentado como el hogar de la protagonista y punto 

de encuentro entre las dos grandes tramas que 

fundamentan la serie. Es, de este modo, un lugar 

de comunión, un personaje más que ha empujado 

a Jon Nieve y Daenerys Targaryen a unirse, en el 

plano estratégico y sentimental. La costa vasca re-

presenta estas secuencias clave en la historia. Sin 

embargo, no ha sido seleccionada únicamente por 

la fortuna de la calidad estética de este paraje, sino 

por la empleabilidad formal que los productores 

de Juego de tronos han sabido explotar del paisaje 

vasco. Las escaleras de San Juan de Gaztelugatxe, 

los acantilados diagonales de Muriola y los flysch 

de Zumaia sirven para traducir cinematográfica-
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mente aquello que Martin describía en sus obras 

literarias. 

A pesar de los mencionados aspectos positivos, 

las consecuencias de este arrollador éxito se pre-

sentan también como un arma de doble filo, pues 

la sobreexposición (Beeton, 2016) de Gaztelugatxe 

ante la gran afluencia de visitantes que acoge cada 

año ha provocado numerosas movilizaciones so-

ciales en contra de la masificación turística y en 

pos de una gestión más respetuosa y eficiente por 

parte de las autoridades. 

Durante todo el proceso creativo, tanto en la 

fase de preproducción como durante el propio ro-

daje, ha sido decisivo el trabajo de la Bilbao Bizkaia 

Film Commission como engranaje entre la pro-

ductora y los diversos agentes políticos y sociales 

que tomaron parte en el proyecto. Dicha comi-

sión fílmica promociona actualmente el territorio 

como escenario de Juego de tronos, siguiendo la 

línea marcada por instituciones como la Diputa-

ción Foral de Bizkaia y el Gobierno Vasco, que han 

puesto en marcha diversos recursos comunicati-

vos —página web, movie maps, etcétera— con este 

mismo propósito. 

Todo ello ha contribuido a la formación de 

una poderosa imagen del territorio de San Juan 

de Gaztelugatxe como la fortaleza de Rocadra-

gón que ha logrado atravesar nuestras fronteras 

y entroncarse con fuerza en el imaginario colec-

tivo (Del Rey, 2007; Stanishevski, 2007). En este 

sentido, es esencial subrayar que, a pesar de que 

la recreación del escenario televisivo no se corres-

ponde por completo con la localización real, dan-

do lugar al antes citado displacement (Bolan, Boy 

y Bell, 2011) o disonancia cognitiva entre ambos 

lugares, el fuerte valor narrativo del paraje vasco 

y su fundamental relación con los dos protago-

nistas se transforma en un enorme interés entre 

los seguidores de la serie. El caso objeto de estudio 

de la presente investigación refuerza así, una vez 

más, el ya conocido poder del cine y la televisión 

como creadores de imágenes de ciudades y países, 

y como inductores del turismo en estos lugares. �

NOTAS

1  La web Basque Country is coming está accesible en: 

https://turismo.euskadi.eus/contenidos/informacion/

turismo_got_landing/es_def/got.html 
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DE SAN JUAN DE GAZTELUGATXE 
A ROCADRAGÓN: EL TURISMO 
CINEMATOGRÁFICO Y LA IMPLICACIÓN DE 
EUSKADI EN LA NARRACIÓN TELEVISIVA DE 
JUEGO DE TRONOS

Resumen
El presente artículo estudia el impacto de la serie de televisión Juego 

de tronos en los parajes de Euskadi presentes en su séptima tempora-

da: San Juan de Gaztelugatxe, Muriola e Itzurun. Tres emplazamien-

tos de la costa vasca que han incrementado su popularidad gracias 

al éxito de la ficción, en consonancia con una mejora de sus infraes-

tructuras y con los recursos comunicativos creados para atraer visi-

tantes y promocionar dichos lugares como escenarios audiovisuales. 

Igualmente, se ha analizado el peso de Rocadragón dentro de la trama 

narrativa, un factor decisivo que explica la masiva afluencia turística 

contra la que han surgido movilizaciones sociales. Tratando a la serie 

como texto audiovisual, la semiótica y el análisis cinematográfico se 

han empleado para identificar el papel de las formas del paisaje dentro 

de las estructuras y temas que desarrolla la ficción. La Bilbao Bizkaia 

Film Commission ha desempeñado una labor fundamental durante 

todo el proyecto, vinculando a la productora (HBO) con los agentes 

institucionales y sociales implicados. Con todo, el fenómeno de Juego 

de tronos en Euskadi ha creado una arraigada imagen de Gaztelugatxe 

como Rocadragón que ha calado hondo en el imaginario colectivo. 

Palabras clave
Screen tourism; Juego de tronos; análisis cinematográfico; Euskadi; Ro-

cadragón; film commission.
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FROM SAN JUAN DE GAZTELUGATXE TO 
DRAGONSTONE: SCREEN TOURISM AND 
THE ROLE OF THE BASQUE COUNTRY IN THE 
NARRATIVE OF THE GAME OF THRONES SERIES

Abstract
This article offers an analysis of the impact of the TV series Game 

of Thrones on the Basque locations featured in its seventh season: 

San Juan de Gaztelugatxe, Muriola and Itzurun. All three sites have 

enjoyed a boost in popularity thanks to the international success of 

the series, along with improvements to their infrastructures and the 

creation of media resources to attract visitors and promote the lo-

cations as settings for film and television productions. An analysis 

is also offered of Dragonstone’s importance to the plot of the series, 

a decisive factor behind the massive influx of screen tourists that 

has sparked complaints by various local organisations. Treating the 

series as an audiovisual text, the study draws from semiotics and 

film analysis to identify the role that the features of the landscape 

play in the structures and themes developed in the series. The Bilbao 

Bizkaia Film Commission has been essential throughout the pro-

cess as a liaison between the producers (HBO) and local institutions 

and stakeholders. In short, the Game of Thrones phenomenon in the 

Basque Country has firmly established an image of Gaztelugatxe as 

Dragonstone that has made a deep impression on the collective ima-

ginary.
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